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MARCA?
-Un intangible…

-La razón por la que compramos…-La razón por la que compramos…

-Transmite más de lo que creemos.

-Es GRAN parte de los activos de 

una empresa…









El poder de una marca…                  Emoción!



Qué es lo que realmente compramos cuando compramos?

Un café???



Qué es lo que realmente compramos cuando compramos?

Zapatillas???



Un 

reloj???



Un reproductor de MP3?

SIMPLE???

EFECTIVO???EFECTIVO???



“La marca es lo que nos define 
como empresa y que ésta es 
mucho más que el marketing o 
los logotipos. Tiene que ver con la 
pasión, con la historia que 
queramos contar, con la causa que 
motiva nuestra empresa. 
Las historias y experiencias que Las historias y experiencias que 
vendamos serán más importantes 
que los productos o servicios en el 
futuro porque la capacidad de 
transmitir emoción es lo más 
importante en un mundo 
controlado por la tecnología”.



ELEMENTOS DE UNA MARCA:

-SÍMBOLO
-LOGOTIPO-LOGOTIPO
-SLOGAN O “IDEA FUERZA”



SIMBOLO

LOGOTIPO
IDEA FUERZA



Las Marcas 
evolucionan…











Porqué evolucionan  las marcas?Porqué evolucionan  las marcas?



DISTINTODISTINTODISTINTODISTINTO

OO

EXTINTO
(Diferenciación y el “Marketing de Guerrilla”)





































CUALQUIER forma de 
marketing es válida???marketing es válida???



















Nace una nueva marca…



“Eres el que cuenta la historia 
de tu propia vida,

Y puedes crear tu propia 
leyenda,
o no…”

(Isabel Allende)



?
Re-pensar la carrera profesional…



-Busca ser MUY bueno en algo.
-Piensa como un emprendedor.
-Asúmete como un vendedor.
-Marketéate!
-Diseña tu RED.
-Renuévate cada cierto tiempo.



Algunas preguntas para 
reflexionar…

-Soy conocido por



-El próximo año en ésta época también
seré reconocido por



-Cuál es MI proyecto personal actual???



-Qué recursos, conocimientos y conocidos 
necesito para realizar MI proyecto?         
Los tengo?



-MI PLAN DE MARKETING EN 5 PASOS
1. EL PRODUCTO: Qué tienes para ofrecer?

-En qué eres excelente?
-Cuáles son tus mejores habilidades?
-Cuál es tu nicho?-Cuál es tu nicho?
-Donde te vas a enfocar?
-Qué harás de interesante que la gente 
esté dispuesta a pagar?

HAZ UNA LISTA DE PRODUCTO/PRECIO



-MI PLAN DE MARKETING EN 5 PASOS
2. EL TARGET: A quién vas a llegar?

-Quién ya se ha fijado en mi y me ve 
como una persona útil?
-Quién necesita los servicios que yo puedo -Quién necesita los servicios que yo puedo 
ofrecer?

CREA UN PERFIL DE TU CLIENTE IDEAL.
AL DETALLE…



-MI PLAN DE MARKETING EN 5 PASOS
3. ELEMENTOS DISTINTIVOS DE OFERTA

-Porqué alguien va a querer tus servicios?
-Cuáles son las reales necesidades de tus 
potenciales clientes?potenciales clientes?
-Qué te hace a ti creíble en esa área para 
tus clientes?
-Cómo vas a cubrir sus necesidades?

HAZ UNA LISTA DE LAS 5 RAZONES POR LAS 
CUALES TE VAN A COMPRAR A TI.



-MI PLAN DE MARKETING EN 5 PASOS
4. EL PITCH: Como vas a entregar el mensaje?

-Cómo van a saber de ti?
-Qué vas a comunicar, cómo, cuándo y a 
quién especificamente?quién especificamente?
-Cómo transformar a alguien en un cliente?

HAZ UN PLAN ESTRATÉGICO: Pitch, Redes, 
Referencias, Canales de “venta”, etc.  



-MI PLAN DE MARKETING EN 5 PASOS
5. EL PLAN: Cuándo vas a empezar?

-Cuál es tu plan de acción?
-Qué necesitas hacer primero?
-Cuándo y con quién comenzarás a -Cuándo y con quién comenzarás a 
practicar?
-Para cuándo (día, mes, año) me gustaría 
estar listo para venderme eficazmente?

HAZ EL PLAN DE ACCIÓN ESPECÍFICO!!!!!!!!!!!!


